
短期

⚫エネルギーコストの削減
⚫原価管理の適正化
⚫既存取引先との関係性強化

⾧期

⚫経営計画策定による経営力強化

⚫他社との差別化
⚫資金調達力の強化
⚫社員エンゲージメント向上
⚫設備更新、生産性向上

⚫認知度向上
⚫人財獲得力強化

⚫新規取引先開拓

⚫経営環境への対応力向上
⚫事業継続力強化

カーボンニュートラルに取り組むメリット

エネルギーコストの削減
利益還元

競争力の強化
取引先や売上拡大

資金調達力の強化
社員エンゲージメント
・人財獲得力の強化

知名度や認知度の向上

コスト増
（電気代、炭素税の増加）

取引機会の損失

人財流出相対的マイナス評価

取り組まないことで将来的なリスクに

取り組むことでメリットを生み出す機会に

代表的なメリット

取り組まないことによるリスク
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